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Izvjestaj menadZmenta RTB za 2020.

1. INFORMACIJA O RADU - OPIS POSLOVNIH AKTIVNOSTI

1.1 TELEVIZIJA BUDVA

TV Budva - Poslovna jedinica Lokalnog javhog emitera RTB programske zadatke za 2020.
godinu realizovala je uz vanredne napore zaposlenih i menadZmenta zbog pandemije
korona virusa koja je u velikoj mjeri diktirala uslove rada.
U skladu sa svim mjerama drzavnih organa za zastitu stanovniStva od korona virusa,
uskladeni su bili i prilagodeni programski sadrzaji, kako propisanim vremenskim
odrednicama, tako i uslovima rada, zbog Cega je opravdano odsustvo zaposlenih bilo
izrazeno. U takvim uslovima i uz vanredne napore menadzment je organizovao i realizovao
definisane programske sadrzaje, uz dodatno uskladivanje onih koji su znacajni za oCuvanje

zdravlja, a u koji su u skladu sa obavezama javnog servisa gradana.

Pocetak 2020. godine obiljezen je tradicionalnim budvanskim doc¢ekom Nove godine na
trgu i obavezama nase medijske kuce koje godinama unazad ispunjavamo realizacijom
prenosa doceka sa trga ispred Starog grada.

Tokom trajanja programa - tri veceri, realizovan je televizijski prenos koncerata i nastupa
muzic¢kih grupa i solista.

Prenos programa je realizovan u samostalnoj produkciji i tih dana je gledanost TV Budva
bila na znacajnom nivou. Pored vecernjih koncerata na trgu, pracena su i dnevna
desSavanja, popodnevni program sa vise lokaliteta u gradu, prvojanuarski koncert klasi¢ne
muzike sa trga, a gledaocima je prenesena atmosfera iz grada koji je tih dana bio izuzetno

posjecen.

Zahvaljujué¢i unaprijedenoj tehnici od strane osnivaca-Opstine Budva, poboljSane su
mogucnosti prenosa programa, a spremnost zaposlenih da odgovore zadatku bila je na
visokom nivou, $to govori u prilog tome da se uvijek mogu realizovati veliki i ozbiljni
poduhvati, sto je tokom politickih deSavanja u Budvi, po¢ev od 29. maja 2020. godine kada
je odrzana prva “Satorska sjednica” Skupstine Opstine Budva, desavanjima sa promjenom

vlasti u Budvi i pra¢enjem izborne kampanje za parlamentarne i lokalne izbore dokazano.

Tokom januara, kada najveci broj zaposlenih koristi godiSnje odmore, programska Sema
je bila prilagodena realizaciji obaveznih programskih sadrZaja, tako da smo se fokusirali

na realizaciju informativnih programskih sadrzaja- emisiju ” Polis”, jutarnji program -
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Izvjestaj menadZmenta RTB za 2020.

“Jutrom iz Budve ", te emisija sa gostima u studiju kao i na pripremi onih koje je trebalo

da budu realizovane u narednom periodu, tacnije, od pocCetka februara.

Ipak, epidemija korona virusa, uslovila je i realizaciju programa u otezanim uslovima
(izostanak zaposlenih sa posla zbog izolacije i obolijevanja od covid -19, kao i po osnovu
socijalnih olaksica za odredene kategorije zaposlenih), uz vanredne napore, najvedéi dio

programskih sadrzaja je realizovan i time ispostovane programske obaveze.

Pocetak februara obiljezio je nastavak redovnih aktivnosti u cilju Sto efikasnije realizacije
programske Seme, a nastavilo se i sa snimanjima razli¢itih sadrzaja predvidenih planom i
programom rada za 2020. godinu.

Jutarnji program TV Budva -“Jutrom iz Budve " je emisija kolaznog tipa koja se realizuje
u terminu od 08:00 do 09:30 od ponedjeljka do petka i u kojoj su zastupljeni kompetentni
gosti, prilozi, reportaze, aktuelne vijesti, servisne informacije, vremenska prognoza,
promotivni muzicki spotovi. U jutarnjem programu, koji obiluje aktuelnim temama,
svakodnevno su, u prosjeku, po tri sagovorniika bili gosti u studiju.

Dnevno informativna emisija “Polis” koja i od samog pocetka njene realizacije, od osnivanja
TV Budva , drzi primat najgledanije emisije tog tipa na nasem programu, obiluje aktuelnim
gradskim temama iz svih sfera Zivota i to poCev od obrazovanja, kulture, ekologije,
ekonomije i politike, do sporta u Budvi.

Uz kritiCki osvrt i objektivno izvjestavanje u navedenim oblastima, afirmisane su drustveno
korisne akcije i u oblasti ostvarivanja prava manjinskih naroda, postovanja prava gradana
i osoba sa invaliditetom i posebnim potrebama, ekologije i zestite Zivotne sredine i
ocCuvanja nacionalnog i kulturnog identiteta .

“Polis " je uzivo realizovan od ponedjeljka do petka u dva termina 19: 00 i 22:00 u trajanju
u prosjeku 25 minuta, dok su subotom u “Pregledu sedmice * emitovani aktuelni prilozi iz
Polisa od prethodne nedjelje, takode u dva navedena termina.

U dijelu informativhog programa od oktobra 2020. godine realizuju se uzivo iz studija
Vijesti TV Budva u terminima 10:00, 12:00 i 17:00 u kojoj se emitiju najnovije vijesti iz

Opstine, drzave, regiona i svijeta.

Slijedi pregled realizovanih emisija :

Emisija “Problem”, razgovori sa politicarima i ekonomistima o aktuelnim deSavanjima

realizovana je tokom januara i februara dva puta mjesecno po 60 minuta.
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Izvjestaj menadZmenta RTB za 2020.

"Mediteraneo” emisija o turizmu, na programu je utorkom u trajanju od 45 minuta, a njen
koncept zasnovan je na promociji budvanskog i crnogorskog turizma i destinacije, kroz
razne forme -reportaze, razgovore, priloge, promo spotove. Prepoznajuéi znacaj i ulogu
ove emisije u promociji turizma Turisticka organizacija Opstine Budva ponudila je saradnju
na ovom projektu, tako da je od polovine oktobra 2020. god. u konceptualnom smislu,
emisija dobila novi karakter, naime pripremaju se reportaze sa razli¢ih destinacija u Budvi
i Crnoj Gori, koje su dobile epitet promo sadrzaja znacajnih za razvoj turizma i ponudu
destinacije, tako da su u produkciji nase medijske kuce predstavljeni na pitak i sadrzajan
nacin turisticki potencijali destinacije. Odredeni broj emisija realizovan je iz studija u kojem
se razgovaralo sa turistickim poslenicima i predstavnicima relevantnih drzavnih institucija
na teme iz turizma.

Okosnica emisije “Nasa prava”, koja se realizuje dva puta mjesecno u trajanju od 60
minuta su teme vezane za oblast radnog prava, prava i obaveza zaposlenih sa
sagovornicima koji su predstavnici relevantnih institucija, sindikalnih centrala, resornog
ministarstva te socijalnih partnera koji ucestvuju u kreiranju zakonodavnog i izvrSnog
okvira za ovu oblast, kao i zaposleni koji prenose svoja iskustva.

Svakog petka u terminu od 18:05 sati realizovana je pedesetominutna emisija “Puls” u
kojoj su na teme iz medicine, kao i edukacije i prevencije bolesti, sagovornici bili ljekari i
eminentni strucnajci iz oblasti medicine i zdravlja. Uz pitanja gledalaca ova emisija je
zavrijedila njihovu paznju o ¢emu govore upravo reakcije i interesovanje.

Emisija “Okrugli sto” svoj TV Zivot zapocela je u periodu epidemije korona krize (pocetak
marta 2020.g.), sa jasnim konceptom i izborom aktuelnih sagovornika na drustvene,
politicke i teme iz svih oblasti Zivota. U njoj je afirmisan koncept obrade tema u kojoj su
novinari, svako u svojoj emisiji, razgovarali sa gostima na zadate teme. Osim politicara,
opstinskih funkcionera i nacCelnika sluzbi gostovanja su bila organizovana i za sagovornike
iz oblasti obrazovanja, kulture, aktivnosti mladih, predstavnika oosoba sa invaliditetom i
posebnim potrebama, zastite ljudskih prava i nacionalnih manjina. Interesovanje gledalaca
za ovu emisiju je znacajno, jer su teme bile uskladene sa aktuelnim deSavanjima i
promjenama u drustvu i izborom kvalitenih gostiju, a otvoreni su telefoni i e-mail posSta za
njihova pitanja. Emisija je realizovana svakog petka u trajanju od 60 minuta.

Emisija "Amfiteatar " obiluje temama iz oblasti kulture, kako 2020. godine tako i danas,
realizovana je svakog cetvrtka u trajanju od 40 minuta. O znacajnim kulturnim
desSavanjima kroz priloge, reportaze i razgovore sa kulturnim radnicima ukazuje se na

znacaj razvoja kulture u ¢itavom drustvu.
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Izvjestaj menadZmenta RTB za 2020.

Emisija “"Akt” razgovori sa slikarima, realizovana je tokom janura i februara svake nedjelje

u trajanju od 45 minuta, a sagovornici su bili domacdi i strani poznati slikari.

Emisija “Sport time” sa pregledom sportskih desavanja u Budvi, ostvarenim rezultatima i
o ucesSéu budvanskih sportskih timova na domaéim i medunarodnim takmicenjima,
razgovorima sa sportskim radnicima, tokom gostovanja u studiju TV Budva, svakog
ponedjeljka u trajanju od 45 minuta.

-“Ritam sporta” emisija u kojoj je svakog ponedjeljka posebna paznja sportske redakcije
bila posvec¢ena desSavanjima na medunarodnoj sportskoj sceni kao i direktnim kontaktom
sa gledaocima u okviru sportskog kviza u trajanju od 60 minuta. Realizovana je svake
nedjelje.

Tokom ljetnjih mjeseci svake nedjelje, poCev od 20. juna pa do 23. avgusta, realizovana
je emisija “Sportsko popodne " u trajanju od 50 minuta u kojoj su sagovornici bili poznati

sportisti iz Budve, Crne Gore i regiona.

TV Budva je u skladu sa obavezama prema osnivacu, Opstini Budva, tokom 2020. godine
realizovala uzivo prenos sjednica Skupstine Opstine Budva i to redovnih, vanrednih i

zakazanih po hitnom postupku tokom 16 radnih dana koje su trajale u prosjeku osam sati.

Slijedi pregled prenosa skupstinskih zasijedanja tokom 2020. godine:

-03. i 04. februara 29. sjednica

-17. 18. i 19 februara 31. sjednica

-28. februara 32. Sjednica

-29. i 30. maja 33. sjednica

-03. juna 34. sjednica

-11.juna 36. sjednica

-17.septembar prva sjednica novog skupstinskog saziva ,
-22. septembra druga sjednica

-24. septembra treca sjednica

-02. novembra Cetvrta sjednica

-11. novembra peta sjednica

-11. decembra Sesta sjednica SO Budva

Istovremeno su realizovane Skupstinske hronike, nakon svake sjednice u vecernjem
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Izvjestaj menadZmenta RTB za 2020.

terminu poslije Polisa koje su bili izvjestaji sa skupstinskih zasijedanja.

U 2020.-0j godini nasa medijska kucéa uspjesno je realizovala i izbornu kampanju za
Parlamentarne i Opstinske izbore. Pracenje i realizacija programa tokom kampanje,
odvijala se u skladu sa “Pravilima o medijskom predstavljanju u toku izborne kampanje za
Lokalne i Parlamentarne izbore kjoji ¢e se odrzati 30. avgusta”, koje je na osnovu Zakona
o elektronskim medijima usvojio Savjet RTB .

U periodu od 05.avgusta do 28. avgusta u skladu sa obavezama PJ TV Budva realizovala
je u obaveznim i plaé¢enim terminima sadrzaje koji su bili precizirani minutazom i jasni ,
tako da su emitovana saopstenja za javnost, izvjestaji sa konferencija za medije, najave
promotivnih skupova, izvjestaji sa promotivnih skupova, reportaze sa centralnih
promotivnih skupova, gostovanja u programima, predstavljanja politickih partija i nosilaca
lista na Parlamentarnim i Opstinskim izborima. Organizovani su Okrugli stolovi -
suceljavanja, dva za Lokalne i dva za Paralmentarne izbore, u duzini od po 60 minuta, na
kojima su ucestvovali predstavnici svih politickih partija i koalicija.

Veliko interesovanje za gostovanja u ponudenim terminima na TV Budva iskazali su svi
ucesnici na izborima, kako Opstinskim tako i Parlamentarnim.

Nacini i termini predstavljanja, kao i duZina njihovog trajanja, evidentirani su na obrascima
koji su uredno dostavljeni Agenciji za elektronske medije (AEM), a koji su dokumentovani
i u arhivu nase medijske kuce.

Izborni dan 30.avgust 2020. godine, TV Budva je realizovala u programu uzivo u terminu
od otvaranja do zatvaranja biralista u Budvi i Crnoj Gori, tokom kojeg su emitovana
uklju¢enja sa terena, pracenje izbornog dana na biraliStima, informacije o izlaznosti na
birackom mjestima u Budvi, razgovori sa predstavnicima Opstinske izborne komisije (OIK),
kao i prikupljanje informacija preciznih, provjerenih i objektivnih, koje su se ticale izbornog
procesa.

Zbog truda i angazmana i pravovremenog i objektivhog informisanja javnosti, kako u
programu uzivo, tako i prilikom plasiranja aktuelnih informacija putem krola, program TV
Budva bo je gledan i pracen tokom kampanje i izbornog dana i zavrijedio je znacajno
povjerenje javnosti i ostvarena je visoka gledanost, Sto su potvrdili iz Agencije za
elektronske medije (AEM) u izvjeStaju koji je objavljen nakon analize gledanosti domacih

medija tokom izborne kampanje.

Prenosimo izvjeStaj Agencije za elektronske medije (AEM) o medijskom predstavljanju

tokom kampanje za Parlamentarne i Opstinske izbore 30.avgusta 2020.
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Izvjestaj menadZmenta RTB za 2020.

-Podaci u izvjestaju odnose se na 17 televizijskih programa i utvrdeni su monitoringom
programa u periodu od 10. do 28. avgusta 2020.g. u terminima od 7 do 24 ¢asa. Imajudi
u vidu broj radijskih emitera i ¢injenicu da su se istovremeno realizovale kampanje za Sest
izbornih procesa, monitoring radijskih emitera je vrSen metodom uzorka i na osnovu
evidencija emitovanog medijskog predstavljanja koje su emiteri bili duzni da dostavljaju
AEM.

U cilju sagledavanja dosljednosti postovanja pravila predstavljanja, metodom uzorka,
vrSena je kontrola primjene pravilnika AEM-a i za emitere koji nijesu usvojili posebna

pravila medijskog predstavljanja.

0Od ukupnog medijskog predstavljanja, 76% se odnosilo na medijsko predstavljanje za
parlamentarne izbore, a 24% na medijsko predstavljanje za izbore odbornika u svih pet
opstina u kojima su bili raspisani izbori. Posmatrajuéi medijsko predstavljanje za izbore u
lokalnim parlamentima, jedino je predstavljanje za izbore u Budvi imalo znacajnije ucesce
(14%).Najvise medijskog predstavljanja, nezavisno od vrste, emitovano je na programu
Televizije Vijesti (18%), TV Al (14%), TVCG1 (12%) i na programu Televizije Budva
(12%). U programu TV Novi i TV Teuta emitovano je 7%, a u programu TVCG2 - 6%. Sve
ostale posmatrane televizijske stanice su pojedinacno imale uceS¢e manje od 5%,

navedeno je u saopsStenju AEM-a.

Pored svega navedenog u sklopu informativhog programa i kroz realizacije programskih
sadrzaja bili smo drustveno odgovorni i kroz promo sadrzaje i poruk u vezi Covid-19 bili
od pomodi Citavoj drustvernoj zajednici: Vladi CG, resornim ministarstvima i Nacionalnom
tijelu za suzbijabnje Sirenja korona virusa i to brojnim emitovanim sadrzajima i oznakama

i porukama koje su emitovane svakodnevno 24 sata u programu TV Budva.

Na osnovu svega navedenog i realizovanog, a u svijetlu epidemije korona virusa, politickih
previranja u Opstini Budva, brojnim nepredvidenim dogadajima oko smjene vlasti, nemilih
scena iz Budve, angazovanja policijskih snaga i svega Sto je bilo aktuelno tokom ljeta 2020.
godine u Budvi, izvjeStavanja sa terena i rad odvijali su se u uslovima, koji nisu
predstavljali dobar poslovni ambijent, zadovoljni smo realizovanim programskim

sadrzajima , ispunjavanjem standarda i normi kojima kao medijska kuca podlijezemo.
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RADIO BUDVA

Radio Budva je lokalna radio stanica u okviru RTB, koja se svakodnevno, tokom
jedanaest i po sati sopstvene produkcije, tj. programa uzivo, bavi aktuelnim drustveno-
politickim, kulturnim, sportskim i drugim lokalnim temama.

Program je kolaznog tipa i ¢ine ga: informativni, jutarnji, dnevni i vecernji program
(vijesti, gostovanja u studiju, telefonska ukljucenja sa terena, snimljeni prilozi, centralna
dnevno informativna emisija Budvanska hronika...). Shodno aktuelnostima realizovani su
okrugli stolovi i posebni tematski prilozi iz turizma, medicine, obrazovanja, kulture sa
redovnim obiljezavanjem datuma posvecenih invalidnim licima i civilnom sektoru.

Tokom 2020. godine realizovana je saradnja sa RCG kroz emisije “Zajednicki talas”
(turizam) i "Matine” (kultura) i po potrebi sa lokalnim radio stanicama Crnogorskog
primorja. Tokom ljeta bilo je znatno viSe saradnje i sa ostalim radio stanicama u Crnoj
Gori, Srbiji i BiH.

Svakodnevno su reemitovne i Vijesti Slobodna Evropa u 13,30h, a petkom od 12h
emisija iz sporta “Asistencija” (repriza u 18h). Tokom 2020. godine nijesu reemitovane
Novosti dana Radija Crne Gore u terminu od 15,30 h.

Tokom 2020. godine, realizovan je usvojeni program od strane Savjeta RTB, te je
emitovan iz studija od 8 do 20 h, dnevni program: jutarnji servisni blok, AMSCG, pregled
Stampe, tema jutra, aktuelnosti dana, gostovanja u studiju, reportaze sa terena, hit dana,
nagradne igre, tematski blokovi iz sporta, kulture, medicine, obrazovanja, za NVO, za
osobe sa posebnim potrebama i sl.,vijesti, mali oglasi, Budvanska hronika i od 20 do 08 h
iz reZije Radio Budve, muzi¢ko, ekonomsko propagandni program.

Tokom jedanest i po sati programa sopstvene produkcije, tematski su bile pokrivene
sve klju€ne oblasti: politika, drustvo, turizam, ekonomija, obrazovanje, medicina, kultura,
sport, zabava i dr, obiljezeni svi znacajni datumi iz ovih oblasti, emitovani prilozi sa
skupova, seminara, kongresa i manifestacija, realizovana telefonska uklju¢enja sa terena,
tematski obradivane aktuelne teme, pracene i direktno prenosene sjednica SO Budva, u
studiju realizovani razgovori sa Celnicima lokalne samouprave, sekretarima Sekretarijata,
direktorima i stru¢njacima ustanova i preduzeca, poslenicima turistickih i privrednih
subjekata, sportistima, prosvetnim radnicima, talentovanim ucenicima, glumcima,
rediteljima, slikarima, knjizevnicima i svima onima koji svojim radom, angazovanjem i
djelovanjem doprinose drustvenoj zajednici, kao i sa drugima za cijim gostovanjem bi

postojao aktuelan i opravdan povod.
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Tokom 2020. godine, uz direktan prenos u programu Radio Budve, odrzano je 14
sjednica SO Budva (redovnih, vanrednih i zakazanih po hitnom postupku), a trajale su u

prosjeku od 8 do 10 sati:

03. februar - I dio 29. sjednice,

04. februar - II dio 29. sjednice, /30. sjednica otkazana/,
17. februar - I dio 31. sjednica,

18. februar II dio 31. sjednice i

19. februar III dio 31. sjednice,

28. februar - 32. sjednica;

29. maj - 30. sjednica

29. maj - I dio 33. sjednice,

30.maj - II dio 33. sjednice,

29. maj - I dio 34. sjednice,

03. jun - II dio 34. sjednice,

11. jun - 36. sjednica,

37, 38, 39, 40. i 41. sjednica SO BD bile su bez direkthog prenosa (novinarski prilozi).
17. septembar - 1. sjednica,

22, septembar - 2. sjednica,

24. septembar - 3. sjednica,

02. novembar - 4. sjednica,

11. novembar - 5. sjednica i

11. decembar - 6. sjednica.

Napomena: od 17. juna svakodnevno su pra¢ena sva deSavanja ispred i oko zgrade Opstine
Budva i MUPa Budva (i do kasno u noc), sve do pocetka izborne kampanje koja je
definisana Pravilima o pracenju izborne kampanje za Parlamentarne izbore 2020.

Prva tri mjeseca 2020. program je emitovan po usvojenoj programskoj Semi, dok se od
proglasenja pandemije koronavirusa program prilagodavao shodno epidemioloskoj situaciji

i broju radno angaZovanih novinara, a tokom juna, jula i avgusta, i politickoj situaciji.

Politicka previranja u OpsStini Budva, pored uvecanog broja skupstinskih zasijedanja,
obilovala su i znatno ve¢om satnicom u programu, tokom kojih su emitovana: direktna

telefonska ukljuCenja sa terena, saopstenja, obracanja politickih aktera, prilozi sa pres
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konferencija i poruke sa okupljanja na otvorenom (ispred zgrade Opstine Budva, MUP-a i
sl).

Plan i program rada je, tokom 2020. godine, pretrpio znatne izmjene usljed pandemije
koronavirusa - Cesta odsustva zaposlenih po vise osnova i rad prepolovljene ekipe, tokom
dva i po mjeseca aktivnih i aktuelnih politickih zbivanja, sa kojima je »u hodu« bio upoznat
izvrsni direktor Rade Tabas. Po nalogu direktora u mjesecima uzlazne linije obolijevanja od
koronavirusa (april, maj, novembar i decembar) drasti¢no je smanjen broj gostovanja u
studiju i terenskih snimanja, za sve ono Sto je moglo da se realizuje telefonskim
uklju¢enjima u program Radio Budve.

Dnevno-informativha emisija »Budvanska hronika« je do kraja novembra emitovana u
terminu od 14,30 h sa reprizom u 17,30 h, a usljed opstinskih mjera o redukovanju radnog
vremena i broja zaposlenih u smjenama, »Budvanska hronika« je pocela sa emitovanjem
u 17,30 h.

Statisticki sumirano, tokom dnevnog programa od 08 do 20 h realizovalo se u prosjeku po
Cetiri telefonska uklju¢enja i dva montirana priloga. Tokom poslijepodnevnog programa se
realizovalo po jedno telefonsko uklju¢enje i u dnevno informativnoj emisiji ,,Budvanska
hronika® od pet do sedam priloga, Sto u prosjeku iznosi dnevno oko Sest priloga,
sedmicno oko trideset pet, mjesecno oko stotinu pedeset i godisnje od 1.800 do 2.000

novinarskih priloga.

1.2 PORTAL RTVBUDVA.ME

Portal ''Radio Televizija Budva" je, i tokom 2020.godine, ispunio ocekivanja, i odigrao
vaznu ulogu u informisanju gradana. Na osnovu dosadasnjih rezultata koji su vidljivi i
brojCano i vizuelno, ostvarena je fantasticna konekcija sa nasim Citaocima, kako u zemlji

tako i u regionu, ali i Sirom svijeta.

Sa skoro 4 milona pregledanih stranica u prosloj godni, postao je jedan od glavnih
informativnih platformi izlazedi iz loklalnih okvira. Potvrdu Citanosti sajt ima u zabiljezenim

rekordnim posjetama korisnika internet usluga tokom protekle godine.
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PANDEMIJA KORONA VIRUSA NIJE UTICALA NA RAD PORTALA

Iako je proslu godinu obiljeZila pandemija izazvana koronavirusom, portal je uz
velike napore sa samo 4 radnika, tokom 24 sata dnevno informisao gradane o svim
aktuelno-stima. Rad je organizovan i od kuce, ali obim posla je bio na standardnom nivou
uz dodatno informisanje o samoj pandemiji, broju oboljelih kako na lokalnom tako i
drzavnom nivou, imunizaciji, mjera, izvjestajima sa sastanka lokalnog Koordinacionog tima
i ostalih nadleznih sluzbi na podrucju nase opstine, kao i svemu onome sto je bilo znacajno

za nase gradane.

U 2020. godini sajt Radio Televizije Budva imao je oko 2 milona posjeta, tacnije
2.001.974 od strane 724.673 razlicitih korisnika. Ukupno je pregledano skoro 4 milona
¢lanaka na sajtu. U odnosu na 2019. godinu, sajt je tokom prosle zabiljezio za 109,35 %
bolju posje¢enost i za 110,88% vise otvorenih ¢lanaka, sto je i viSe nego oCekivani uspjeh

od planiranog, za ovako kratak vremenski perod.

Grafik 1: Posjete u 2020. godini
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NajviSe posjeta tokom prosle godine zabiljezeno je iz Crne Gore, Srbije, SAD, BiH

i Hrvatske.

Dnevno-informativna produkcija iznosi izmedu dvadeset i Cetrdeset informacija iz

svih oblasti zivota grada i regiona, sa akcentom na lokalne vijesti, ali i promociju Budve
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kroz fogografije naseg grada. Od trennutka uvodenja druge smjene i rada vikendom, od

2019. godine, portal radi neprekidno. Informacije se postavljaju 7 dana tokom 24 sata,

sve u zavisnosti od dogadaja na terenu. Trudimo se da u skladu sa mogucénostima

informisemo Citaoce i o temama iz oblasti muzike, filma, mode i zanimljivostima iz svijeta.

Portal je i u 2020. godini radio sa minimalnim brojem zaposlenih u odnosu na

potrebe.

Tabela 1: Trenutno stanje zaposlenih

r.b. Radno mjesto Broj izvrsilaca
1. Koordinator urednik 1
Novinar - urednik 1
Novinar - saradnik 2
3. IT inZzenjer 1

Zahvaljujuéi drustvenim mrezama (Facebook, YouTube, Twitter i Instagram) preko

kojih se postavljaju svi ¢lanci, emisije ali i zanimljivosti sa snimanja, uspostavlja se li¢niji

odnos sa pratiocima. Potvrda dobrog rada stize u vidu komentara i poruka na ovim

mrezama. Ovaj pokazatelj je obavezujudi, jer administratori RTB portala, u skladu sa

fizickim mogucnostima, i na ovaj nacin ostvaruju bolju konekcijom sa Citaocima i njihovim

zahtjevima.

Broj korisnika na drustvenim mrezama je znacajno porastao, pa je portal dostigao

preko 20.000 pratilaca na Facebook-u, sto je znacdajan porast u odnosu na prethodnu

godinu, ali i izuzetan uspjeh za lokalni portal.
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2. PRODAJA I MARKETING

Izvjestajna godina protekla je u izuzetno nepovoljnim uslovima za marketinsko
poslovanje, izazvano pandemijom COVID 19 i ekonomskom krizom. Prihodi ostvareni
prodajom sopstvenih usluga u 2020. godini iznose 72.635,00 EUR (neto realizacija) Sto
iznosi 45 % planiranog. Uticaj korona virusa na privredu Crne Gore, ekonomski efekti
epidemije najvise su se manifestovali tokom drugog kvartala, dok se u drugoj polovini
godine ocCekivao umjeren oporavak. Nije nam iSla u prilog cinjenica da su prvi na udaru
sektor turizma, saobracdaja, rekreacije i zabave, koji su dominantan oblik poslovanja u
nasoj sredini.

Grafikon 1: Odnos planiranih i realizovanih prihoda u 2020. godini

Odnos planiranih prihoda i realizovanih u 2020.godini
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Prihodi u 2020. godini biljeze tendenciju pada u periodu mart, april, maj, jun i jul
izazvano epidemijom Covid-19. U avgustu mjesecu dolazi do stabilizacije prihoda. Razlog
povecanja avgustovskih prihoda su Izbori 2020. godine, odrZzani na parlamentarnom i
lokalnom nivou. U Cetvrtom kvartalu usled zadrzanog trenda pada prihoda i priliva, iskazan

je neto gubitak.

Rad Sektora marketinga bio je usmjeren na obezbjedivanju svih potrebnih uslova
za nesmetano funkcionisanje sektora, koordinaciju poslovanja organizacionih jedinica u

cilju efikasnijeg poslovanja, rad na unapredenje i kontroli sprovodenja poslovnih procesa
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unutar Sektora marketinga. Sektor marketinga i prodaje je u 2020. godini nastavio sa
aktivnostima:

- na pojacanom usmjeravanju paznje i kontaktiranju sa svim znacajnijim
marketinskim agencijama i potencijalnim partnerima;

- na planiranju i realizaciji marketinskih aktivnosti sa ciljem povecéanja prihoda i

podizanje ugleda RTB kroz jacanje korporativnog imidza;

na realizovanju medijskih sponzorstava manifestacija iz oblasti kulture, sporta...

na priredivanju ponuda i posebnih kalkulacija za prodaju programa iz produkcije

RTB;

- na uskladivanju nasih usluga sa potrebama oglasivaca;

- na pracenju realizacije ugovora iz domena prodaje, kupovine i razmjene
programa.

Grafikon 3: Struktura ukupnih prihoda ostvarenih u 2020.godini
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U strukturi ukupnih prihoda, reklamne poruke emitovane na Radio Budvi iznosile su
cca 15 hiljada €, na Televiziji Budva ostvaren je prihod od cca 26 hiljada €, prihodi od
paketskih usluga RTB cca 32 hiljade €.

Sluzba marketinga poseban akcenat stavila je na promociji i jacanje imidza RTB sa
zadatkom da doprinese kvalitetnijoj programskoj ponudi Radija i Televizije Budva kao i
Portala RTB, stvaranju pozitivhog imidza kuce i unapredenju interaktivnosti izmedju nase

kuce i korisnika usluga. U tom smislu isticemo projekat ,Izbor za najljepSi novogodisnji
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izlog". Vodeni konceptom drustveno odgovornog poslovanja - ovaj koncept podrazumjeva
odgovornost prema privrednim subjektima, lokalnoj zajednici od kojih se dobija profit i
postavljanje prema njima na socijalno odgovoran i etican nacin. Cilj ove akcije je bio
podsticanje preduzetnistva, animiranje vlasnika radnji i poslovnih prostora da
ukrasavanjem izloga svojih lokala daju doprinos prazni¢noj atmosferi u gradu. Vazna je i
zbog ocuvanja imidza grada jer je Budva metropola po svim karakteristikama, kako
turistickim tako i kulturnim. Dugujemo zahvalnost preduzecu Mediteran reklame,

Turistickoj organizaciji opstine Budve za pruzenu podrsku u realizaciji ovog projekta.

Uprkos sve konkurentnijem trzistu, uspjeli smo da zadrzimo dosadasnje komitente,
tako da smo pored smanjenih budZeta oglasivaca namjenjenih RTB uspjeli da zadrzimo

zavidan broj emitovanja.

PLAN PRIHODA I AKTIVNOSTI SEKTORA MARKETINGA U 2021. GODINI

Prioritet u radu Sektora marketinga i prodaje za 2021. godinu bi¢e povecanje
poslovnih prihoda i priliva u cilju ostvarivanja pozitivnog rezultata. Marketinski prihodi u
2021. godini projektovani su u iznosu od 110.000 €. Planirani iznosi prihoda utvrdeni su
na osnovu predlozenog programsko produkcionog plana u 2021. godini i ¢injenice da se
radi u oteZzanim uslovima poslovanja nastalih usled pogorSanja epidemioloske situacije
izazvane pandemijom virusa Covid 19. Sektor marketinga i prodaje ¢e u 2021.godini
nastaviti sa slede¢im aktivnostima:

e Usmjeravanje paznje na trzisne lidere i kontaktiranje svih znacajnih marketinskih
agencija i potencijalnih partnera;

e Kontaktiranje emitera na teritoriji Crne Gore, u regionu i okruzenju, a u cilju plasiranja
i razmjene programa i kablovskih distributera radi distribucije programa RTB;

e Ispitivanje trzista u pogledu programske ponude i plasiranja programa RTB;

e Realizovanje medijskih sponzorstava emisija kao i otkupa prava emitovanja za koje
postoji iskazan interes;

¢ Pracenje realizacije ugovora iz domena prodaje i kupovine;

e Povecanje naplate potrazivanja od marketinskih aktivnosti;

e Nabavka filmskog, serijskog, dokumentarnog i animiranog programa koji ¢e poboljsati

kvalitet i podiéi atraktivnost programa RTB;
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e Strucno usavrsavanje kroz pracenje marketinske prakse, strucne literature, pohadanje
seminara, razmjena znanja unutar sektora radi poboljSanja znanja, vjestina i

kompetencija zaposlenih.

Rad ¢e biti usmjeren u pronalazenju trzisnih niSa i oglasivaca Cije potrebe nisu zadovolje-
ne. Aktivnost Sektora marketinga u 2021.godini bi¢e usmjerena na analiziranje i
definisanje trzista sa ciljem anticipiranja potreba oglasivaca. U koordinaciji sa redakcijama
bavi¢éemo se promocijom brenda, programskog, i ostalog sadrzaja RTB, putem sopstvenog

medija i kanala, kao i eksternih medija (outdoor, stampa, internet...).

Strana 17



-

'RTB

1zvjestaj menadZmenta RTB za 2020.

3. ULAGANJA U TEHNIKU

RTB je planom Kapitalnog budzeta Opstine Budva planirala nastavak nabavke
opreme za digitalizaciju radija i televizije, ali iz razloga pandemije COVID- 19 i stopiranja
realizacije kapitalnog budZeta nismo bili u mogucnosti da realizujemo pomenuti plan u
2020. godini. U 2020. godini iz sopstvenih sredstava izvrsili smo redovno servisiranje
audio, video i emisione opreme, a takode smo izvrsili nabavku i servisiranje racunarske
opreme kako bi proizvodnja programa tekla nesmetano.

Planom za 2021.godinu je obuhvacena nabavka studijske rasvjete, novih studijskih
kamera, eng opreme, nabavka raCunara za redakciju radija i televizije itd. Ovom

nabavkom bi realizovali drugu fazu digitalizacije RTB.

Budva, 30. VI 2021.
Izvrsni direktor

Rade Tabas, s.r.




